


Slow Food est une association à but non lucratif fondée en 1986 

par Carlo Petrini pour contrer les fast-food et la șfastlifeȚ. 

Ses objectifs : enrayer la disparition des traditions gastronomiques 

locales et le manque dȗintérêt des gens pour leur nourriture, mettre en 

valeur les produits dȗune agriculture durable ainsi que protéger la 

biodiversité mondiale et le travail des petits producteurs. 
CARLO PETRINI



UN RÉSEAU DȗUN MILLION DE SYMPATHISANTS Á TRAVERS LE MONDE

+ 100 K MEMBRES

160 PAYS

1ȗ500 ASSOCIATIONS RÉGIONALES
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PRESERVER ȓproduits

Á Arche du Goût

Inventaire et publication de produits alimentaires menacés d'extinction par la standardisation 

industrielle comprenant non seulement des préparations et des plats cuisinés, mais aussi un grand 

nombre d'animaux de race ainsi que des légumes et des fruits aux saveurs presque oubliées.

Á Presidi(sentinelles)

Soutien aux productions alimentaires de qualité menacées de disparition, préservation de techniques 

de travail traditionnelles et encouragement à la sauvegarde de la faune et de la flore indigènes. 

Á Alliance des Chefs

Réseau réunissant des chefs du monde entier qui travaillent des matières premières locales et de 

bonne qualité, fournies par des agriculteurs, des éleveurs, des pêcheurs, des charcutiers, des 

boulangers et des artisans qui perpétuent les techniques et savoirs traditionnels, en Ķuvrant dans le 

respect de l'environnement, du paysage et du bien-être animal.



Á Université des Sciences Gastronomiques

Première université à offrir une approche globale à lȗétude du système alimentaire. Créée en 2004. Le 

caractère unique de ses cursus attire des étudiants de presque tous les pays du monde sur le campus 

de Pollenzo, en Italie.

Á Jardins scolaires / Parcours des sens / Slow Mobil CH

Activités éducatives dans lȗobjectif de donner, à travers le jeu et la pratique, des outils concrets pour 

mieux connaître notre nourriture, comprendre dȗoùş elle vient ainsi que comment et par qui elle est 

produite, mais également dȗentraîner ses sens par des stimuli.

Á Ateliers du goût

Evénements visant à la découverte et à la compréhension du patrimoine culinaire régional organisés 

localement au fil de mois.

ENSEIGNER ȓéducation au goût



Á Terra Madre

Réseauinternational de communautés de la nourriture initié en 2004 afin de donner une visibilité aux 

acteurs de lȗalimentation du monde entier dont la logiquede production protège lȗenvironnement et 

les populations. 

Á Campagnes

Implication dans la politique alimentaire, les procédures de consultation, soutien aux initiatives visant 

la protection de la biodiversité alimentaires et organisation de débats et tables rondes sur la question. 

Á Slow Food Travel

Projet international de Slow Food visant à développer lȗoffre touristique de territoires autour de leur 

héritage agricole et gastronomique. 

RELIER ȓévénements et échanges



Valorisation touristique des territoires ruraux 

autour de la gastronomie du terroir



Un projet international 

Objectifs : 

üValorisation des territoires ruraux (transmission de savoir)

üPréservation du patrimoine (biodiversité et culture)

Moyens :

üMise en réseau des acteurs dans les destinations (communautés/comités)

üCréation puis commercialisation de séjours-expérience (forfaits touristiques)

autour de la production agricole et de la gastronomie qui en découle

pour un tourisme durable, en phase avec la vie des habitants des régions concernées  !



Les premiers pas

Travail de recherche : 

üCatalogue des produits traditionnels (produits emblématiques)

üRépertoire des acteurs (hébergeurs, restaurateurs, producteur, etc.)(prestataires potentiels)

Travail de mise en réseau

üSéance dȗinformation au sujet du projet (tous acteurs potentiels)

üStructuration régionale (charte, communautés)

autour dȗun tourisme répondant à des pratiques durables

dans lȗobjectif de permettre aux destinations de sȗapproprier le projet régionalement !



La vision

Développement dȗoffres touristiques

üAutour de lȗhéritage agricole et oeno/gastronomique (séjours-expérience)

üPar les acteurs régionaux

Avec

üStructure opérationnelle

üOutil de gestion informatisé (multicanal)

permettant la commercialisation par lȗensemble des acteurs(commissionnement)

pour que les prestataires travaillent de manière coopérative plutôt que concurrentielle !



La communication


