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apre iL 20 Marzo 1986

a Roma
lcDonald’s System of Europe

Slow Food est une associatioabut non lucratiffondée en 1986
. parCarlo Petrini pour contrer les fasffood et lasfastlifeT.

Sesobjectifs : enrayer la disparition des traditions gastronomiques
locales et le manqueiiitérét des gens pour leur nourriture, mettre e
valeur les produits @ne agriculture durable ainsi que protéger la

CARLO PETRINI - | 5 biodiversité mondiale et le travail des petits producteurs.
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+ 100 K MEMBRES
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MODE DE PRODUCTION ETHIQUE

GRANDS SITES

=—DUGOUT—=



/%4
Slow Food’




6%

Slow Food’

=B

£=3 Slow Food Foundation
! \5 for Biodiversity

&
)

PRESERVERY produits

A Arche du Godt
Inventaire et publication de produits alimentaires menacés d'extinction par la standardisation Slow Food®
industrielle comprenant non seulement des preparations et des plats cuisines, mais aussi un grand ... du Coiit
nombre d'animaux de race ainsi que des légumes et des fruits aux saveurs presque oubliées.

A Presidi(sentinelles)

e

Soutien aux productions alimentaires de qualité menacées de disparition, préservation de techniqueSlOw Food®
de travail traditionnelles et encouragement a la sauvegarde de la faune et de la flore indigenes.  Presidio

A Alliance des Chefs

Réseau réunissant des chefs du monde entier qui travaillent des matiéres premiéres locales et de @U
bonne qualite, fournies par des agriculteurs, des éleveurs, des pécheurs, des charcutiers, des Slow Food®
boul angers et des artisans qui perpétuent | €fliance des Chefs |

respect de I'environnement, du paysage et du f@ge animal.
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ENSEIGNER f éducation au go(t

A Université des Sciences Gastronomiques

Premiére université a offrir une approche global@#ulde du systeme alimentaire. Créée 2004 Le =
caractere unique de ses cursus attire des etudiants de presque tous les pays du monde sur le camj ¢ ) Gastronomic
de Pollenzg en ltalie. HREREE

A Jardins scolaires / Parcours des sens / Slow Mobil CH N

Activités éducatives dan@bjectif de donnera travers le jeu et la pratiqy&es outils concrets pour Slow Mobil’CH
mieux connaitre notre nourriturecomprendre dd tele vient ainsi que comment et par qui elle est % iH]
produite, mais également@htrainer ses sens par des stimuli. ’ N

A Ateliers du godt

Evénements visant a la découverte et a la compréhension du patrimoine culinaire régional organi
localement au fil de mois.

Q
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RELIERT événements et échanges

A Terra Madre

4
Réseaunternationalde communautés de la nourriture initié en 2004 afin de donner une visibilité au .
acteurs de |l Galimentat i oche dpr abuncdtei cem tpreort édgSalones st jjorge

les populations.

A Campagnes

Implication dans la politique alimentaire, les procédures de consultation, soutien aux initiatives vis "fn‘nn*-ﬂ“““ :
la protection de la biodiversité alimentaires et organisation de débats et tables rondes sur la quest

A Slow FoodTravel

Projet international de Sl ow Food visant a dé\@klyopper
héritage agricole et gastronomique. P ®
9¢ a0 J q Slow Food

Travel

Q
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Travel

Valorisation touristique des territoires ruraux

autour de la gastronomie du terroir
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Travel
Un projet international
Objectifs :
U Valorisation des territoires ruraux (transmission de savoir)
U Préservation du patrimoine (biodiversité et culture)
Moyens :
U Mise en réseau des acteurs dans les destinations (communautés/comités)
U Création puis commercialisation de séjotgspéerience (forfaits touristiques)

autour de la production agricole et de la gastronomie qui en découle

pour un tourisme durable, en phase avec la vie des habitants des régions concernées !
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Travel

Les premiers pas

Travail de recherche :
U Catalogue des produits traditionnels (produits emblématiques)

U Reépertoire des acteurs (hébergeurs, restaurateurs, producteur, etc.)(prestataires potentiels)

Travail de mise en réseau
USéance dadinformation au suj et (tbusageurs potritiels)
U Structuration régionale (charte, communauteés)

autour dOoun tourisme répondant a des pratiques dit

dans | Gobjectif de permettre aux destinations de
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Travel

La vision

Dével oppement ddadoffres touristiques
UAut our de | 0héandgasaopamiqaegr i ¢ ol e (séoursexpérience)

U Par les acteurs régionaux

Avec
U Structure opérationnelle
U Outil de gestion informatise (multicanal)

per mettant | a commercial i sat i on(cgmaissiohnGnent)s e mbl e de

pour que les prestataires travaillent de maniere coopérative plutdét que concurrentielle !

Q
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